
Studiengang Informationswissenschaft (Master of Science)

Themenbereich: Business Information Engineering

Modul-
bezeichnung

Methoden des Opinion Mining

(Opinion Mining)

Belegnummer 4108

Studiengang /
Verwendbarkeit
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liche(r)

Prof. Dr. Melanie Siegel

Dozent(in) Prof. Dr. Melanie Siegel

Dauer 1 Semester
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Prüfungsart Arbeitsgruppenbericht, Referate, Lernportfolio

Sprache deutsch

Inhalt Mit dem Web 2.0 werden die meisten Konsum-Produkte in Internet-Foren diskutiert
und bewertet. Diese Meinungsäußerungen enthalten wertvolle Information für die
Firmen: Information darüber, was Nutzer vom Produkt halten, wo sie Schwierigkeiten
in der Anwendung haben und wie sie ihre Probleme lösen. Diese Meinungsäußerun-
gen sind zugänglich, aber der Aufwand ist oft zu groß, sie regelmäßig zu lesen und
manuell auszuwerten.

Beim Opinion Mining geht es darum, Meinungsäußerungen aus öffentlich zugängli-
chen Quellen automatisch zu analysieren und zu klassifizieren.

Im Seminar untersuchen wir Ansätze zur Lösung dieses Problems und experimen-
tieren mit Sprachdaten.

Angestrebte
Lernergebnisse
(Learning
Outcome)

Die Studierenden kennen verschiedene Methoden des Opinion Mining und können
einschätzen, wie diese Methoden eingesetzt werden können. Sie kennen die Termi-
nologie des Opinion Mining.Sie kennen grundlegende Literatur zum Thema.

Niveaustufe /
Level

Fortgeschrittenes Niveau (advanced level course)

Lehrform / SWS Seminar (4SWS)

Arbeitsaufwand /
Workload

128 Stunden

Units (Einheiten)

Notwendige
Voraussetzungen

Empfohlene
Voraussetzungen

Die Studierenden sollten in der Lage sein, englische Texte zu lesen.

Häufigkeit
des Angebots

Anerkannte
Module

Siehe § 19 ABPO
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Medienformen

Literatur Wird in der Veranstaltung bekannt gegeben, bzw. erarbeitet.
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