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Themenbereich: Online Marketing

Modul-
bezeichnung

Suchmaschinenoptimierung (search engine optimization SEO)

Belegnummer

7404

Studiengang/
Verwendbarkeit

Bachelorstudiengang Informationswissenschaft; Digital Media; Online Journalismus,
Wissenschaftsjournalismus

Modulverantwort-
liche(r)

Prof. Dr. Bernd Jo6rs

Dozent(in) Prof. Dr. Bernd Jérs, Lehrbeauftragte

Dauer 1 Semester

Credits 10 CP

Prifungsart Prifungsleistung (PL): Klausur oder schriftliche Hausarbeit bzw. Prasentation: Be-
notet

Sprache Deutsch

Inhalt Im theoretischem Teil des Projekt werden folgende Inhalte vermittelt:

» Bedeutung von SEO und Online Marketing im Marketingmix:

» Keywordanalyse; Technisches SEO ; Informationsarchitektur ; Linkbuilding;
Controlling und Forecast

+ Im praktischen Teil des Projekts sollen die studentischen Projektgruppenselbst-
standig Websites aufbauen und die theoretischen Lehrinhalte entsprechend
anwenden. Auch hier geht es nicht darum Websites zu Kunstthemen aufzu-
bauen. Vielmehr sollen Nischen identifiziert und mithilfe von SEO echte Nut-
zer gewonnen werden. Erste Aspekte einer spateren Vermarktung der Website
im Sinne des Suchmaschinenmarketing (Affiliate Marketing) werden angespro-
chen.




Angestrebte
Lernergebnisse
(Learning
Outcome)

Studierende der Lehrveranstaltung Search Engine Optimization (SEQ) werden be-
fahigt, mithilfe marktgangiger Suchmaschinenanbieter, vor allem Google, diese als
Instrument der Marktforschung zu nutzen, die damit verbundenen methodischen
und inhaltlichen Erkenntnisse in die strategische Unternehmensplanung einflieBen
zu lassen sowie mit Instrumenten der Suchmaschinenoptimierung eigene Weban-
gebote an die Erwartungen und Bedu'rfnisse der Nutzer antizipativ anzupassen.
Dabei erlernen die Studierenden nicht nur operative Techniken der Trafficgenerie-
rung, sondern formulieren nachhaltige Strategien und Ldsungen, die es erlauben,
dass die richtigen Kunden gefunden und konvertiert werden. Die Studierenden wer-
den hierbei das gesamte Spektrum der grundlegenden Methodiken der Suchmaschi-
nenoptimierung einzusetzen und an ganz konkreten Anwendungsféllen kritisch auf
die Erfolgswirksamkeit zu pru“fen lernen. Die Projekiteilnehmer sollen nach der Ein-
fu”hrung in der Lage sein, selbststandig die Methoden anzuwenden und kritisch zu
beurteilen. Sie werden in der Lage sein, die eigenen Inhalte so zu optimieren, dass
sie von Suchdiensten optimal indexiert werden kdnnen. Diese MaBnahmen werden
durch eine zielfu"hrende Linkakquisition ergénzt, was ebenso zum Kompetenzver-
mittlungskanon der Lehrveranstaltung zahlt. Auch erste Grundlagen zum Versténd-
nis der Keywordwerbung sind zu legen, wobei es das (spatere) Ziel sein kdnnte -
aufgrund von definierten Termen (Keywords) - Anzeigen, bestehend aus einem Link
und einem Teaser, in den Ergebnisseiten der Suchmaschinen zu platzieren.

Niveaustufe/
Level

Fortgeschrittenes Niveau (advanced level course)

Lehrform/ SWS

Projekt (4 SWS); Projektgré3e: 16 Studierende

Arbeitsaufwand/
Workload

256 h, davon auf3erfachlich: 32

Units (Einheiten)

Notwendige Ab 3.Semester, Information Retrieval

Voraussetzungen

Empfohlene ~+Anwendungsentwicklung®, ,Programmierwerkstatt”, ,InformationRetrieval®, “Relatio-

Voraussetzungen | nale Datenbanken®, “Webskripting“, ,Grundlagender Informatik®, ,Seminar Informa-
tion Broking*, ,“InformationControlling“,“Statistik®, ,Semantik |l“Interesse am Online-
Marketing und grundlegende (Web-) Programmierungskenntnisse(HTLM, XHTLM,
PHP, SQL) wéren gut.

Haufigkeit Turnus jahrlich

des Angebots

Anerkannte Siehe § 19 ABPO

Module

Medienformen
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