Studiengang Informationswissenschaft (Bachelor of Science)

Wabhlpflichtkatalog

Themenbereich: Online Marketing

Modul-
bezeichnung

Online Business und Marketing Grundlagen
(Online Business and Marketing Basics)

Belegnummer

7408

Studiengang/
Verwendbarkeit

Bachelorstudiengang Informationswissenschaft

Modulverantwort-
liche(r)

Prof. Dr. Bernd Jors

Workload

Dozent(in) Sebastian Cario

Dauer 1 Semester

Credits 5CP

Prifungsart Strategiepapier inkl. Prasentation der Ergebnisse, regelmaBige Kurzprasentatio-
nen

Sprache deutsch

Inhalt Die Studenten erhalten einen Einblick in die Welt der Online-Geschaftsmodelle. Sie
erwerben genligend Wissen, um Geschaftsmodelle verstehen und bewerten zu kén-
nen. DarUber hinaus werden Grundlagen in den wichtigsten Feldern des Online Mar-
keting vermittelt, die benétigt werden, um ein Online Business professionell weiterzu-
entwickeln und bewerben zu kénnen. Hierzu gehdren die Bereiche Suchmaschinen-
Marketing, Affiliate & Partner-Marketing, Display Advertising, Social Media Marketing
und weitere.

Angestrebte Nach Abschluss der Lehrveranstaltung sind die Studenten selbststandig in der Lage,

Lernergebnisse ein grundlegendes Online Marketing Konzept flr ein beliebiges Online Geschéaftsmo-

(Learning dell zu entwickeln. Sie kennen die GesetzmaBigkeiten des Marktes und haben durch

Outcome) die Strategiearbeit an einem Praxisbeispiel bereits Erfahrungen gesammelt.

Niveaustufe / Fortgeschrittenes Niveau (advanced level course)

Level

Lehrform/ SWS Seminar (4 SWS)

Arbeitsaufwand/ | 128 Stunden

Units (Einheiten)

Module

Notwendige

Voraussetzungen

Empfohlene Hohe online Affinitdt und Erfahrung in der professionellen Nutzung des Internets.

Voraussetzungen | Leistungsbereitschaft zur Erbringung eigener Lernanteile durch ausgepragte Selbst-
motivation.

Haufigkeit

des Angebots

Anerkannte Siehe § 19 ABPO




Medienformen

Literatur

Das Script bildet die Priméarliteratur. Weitere Leseempfehlungen werden LV-
begleitend bekanntgegeben.
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