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Prifungsart PrGfungsvorleistung: Prasentation von Zwischenergebnissen (Aufgabenstellungen);
Prifungsleistung: Abschlussprasentation (jeweils in Projektgruppe)

Sprache deutsch

Inhalt Im Verlauf des Projektes werden wichtige Grundlagen wie Nachfrage- und Wettbe-

werbsanalysen, wichtige Voraussetzungen im IT SEO, Mal3gaben zur Gestaltung
einer nutzerzentrierten Informationsarchitektur und Content-Optimierung, geeigne-
te Vorgehensweisen zur Steigerung der Internet Popularity sowie wichtige Aspekte
beim Online Marketing Controlling vermittelt.

Aufbauend auf die Vermittlung der theoretischen Grundlagen bei der SEO Bezug
gilt es mit Hilfe von Spezialtools und vorgestellten Analysemethoden, durch gezielte
Datenaufbereitung und angeschlossene Analysen, Optimierungsempfehlungen fiir
die Projekt-Website zu konzipieren und MaBgaben zur zielgerichteten Umsetzung
zusammenzustellen.
Im Rahmen der Vorlesung gilt es Aufgaben zu u.g. Vorlesungsblécken gemeinsam
in einer Gruppe zu bearbeiten und die Arbeitsergebnisse dem Plenum in Form einer
Prasentation mit dem Ziel des Wissensaustauschs vorzustellen.

+ Zieldefinition (Einfuhrung & Recherche)

« IT SEO

 Informationsarchitektur

Content Optimierung
Internet Popularity
Controlling




Angestrebte
Lernergebnisse
(Learning
Outcome)

SEO oder Suchmaschinenoptimierung hat zum Ziel, die Trafficzuflihrung
von Webseiten durch eine prominentere Platzierung innerhalb verschiedener
Suchmaschinen-Indizes (organische und vertikale Suchindizes) zu steigern. Dabei
gilt es die eigene MaBnahmenkonzeption auf die Bedirfnisse der Nutzer, die Rah-
menbedingungen des Marktes und das bestehende Wettbewerbsumfeld abzustim-
men und geeignete Optimierungsempfehlungen zu entwickeln, welche eine Steige-
rung von qualifizierten Zugriffen durch Nutzer aus Suchmaschinen ermdglicht.

Im Rahmen der Lehrveranstaltung ,Suchmaschinenoptimierung (SEO): Theorie
& Praxis” gilt es, Optimierungsempfehlungen fiir eine projekt-spezifische Website
(zweiseitiger Marktplatz) mit verschiedenen Zielgruppen zu konzipieren und Anfor-
derungen flr die zielgerichtete Umsetzung und Optimierung zu entwickeln.

Niveaustufe/

Fortgeschrittenes Niveau (advanced level course)

Level
Lehrform/ SWS Projekt (4SWS)
Arbeitsaufwand/ 256 Stunden

Workload

Units (Einheiten)

Notwendige
Voraussetzungen

Empfohlene
Voraussetzungen

Haufigkeit
des Angebots

Anerkannte
Module

Siehe § 19 ABPO

Medienformen

Literatur

Vermittlung in Lehrveranstaltung
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